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   الدراسي:التعريف بالمقرر أ.  أ

 3 المعتمدة:الساعات . 1

 المقرر نوع . 2

   أخرى   متطلب قسم    لية متطلب ك X   متطلب جامعة  أ.

     اختياري X   إجباري  ب.

: المستوى  يقدم فيه المقرر الذي/ المستوى  السنة. 3

 ثالث ال

 

 وجدت(  إن )المقرر  ذاله. المتطلبات السابقة 4

 

 لايوجد

 وجدت( )إن المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر . 5

 لايوجد

 

 
 )اختر كل ما ينطبق( نمط الدراسة . 6

 النسبة  عدد الساعات التدريسية الدراسة  نمط م

   المحاضرات التقليدية 1

   التعليم المدمج  2

 45  الإلكترونيالتعليم  3

Blackboard 

 ونالظروف كر

 

4 
  عن بعدالتعليم 

100 % 

5 
لية ارات في الكالاختب   أخرى

 حضوريا
 فصل ونهائي 

 

 

 مستوى الفصل الدراسي(  )على  التعلم الفعلية للمقرر ساعات. 7

 ساعات التعلم النشاط م

 ساعات الاتصال 

 45 محاضرات 1

  إستوديوأو معمل  2

  إضافيةدروس  3

  تذكر( )ى أخر 4

  الإجمالي 

 عات التعلم الأخرى* اس

  ساعات الاستذكار 1

  الواجبات 2

  المكتبة 3

  المشاريع /إعداد البحوث 4

  ( )تذكرأخرى  5

  الإجمالي 
، ويشمل ذلكك : جميككع أنشككطة الككتعلم، مثككل: سككاعات الاسككتذكار، للمقررهي مقدار الوقت المستثمر في النشاطات التي تسهم في تحقيق مخرجات التعلم *  

 علم في المكتبةالمشاريع، والواجبات، والعروض، والوقت الذي يقضيه المتد داإع
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 التعليمية:المقرر ومخرجاته  هدف -ب

 رر: لمقالعام لوصف ال. 1

  تتأثر. وكيف سواق المحلية والدوليةالا في كل منعمال والمنظمات لاا بمنشئاتالتسويق  وأنشطة ومفاهيم مبادييوضح المقرر 

يتضمن و, والتنافسية والتكنولوجية والقانونية التي تحيط بها ةاقتصادي و ةاجتماعي والعوامل الثقافية وروف بالظ نشطةلاهذه ا

المستهل  لدى قرار الشراء و سلوك المستهل  النهائيو فهوم ومكونات التسويق وكذل  البيئة التسويقيةهذا المقرر دراسة لم

. كما يتناول بالدرس مواضيع متعلقة المرتقبة اتيجيات تحديد السوقتراسالى بيان  بالإضافة ي المنشآتترمشالنهائي و

 استراتيجية التوزيعو استراتيجية التسعيرو  المنتجات ات المنظمة في ما يتعلق بالمزيج التسويقي وتحديدا استراتيجيةاستراتيجيب

 .  اتيجية الترويجاسترو

 

التسويقية وسلوك  البيئة و المتعلقة بالتسويق الأساسية  المفاهيم لطالب بتزويد اإلى يهدف المقرر :   لمقررل يسالهدف الرئ. 2

ية التسويق الأنشطة استراتيجياتفهم  من إلى تمكينهبالإضافة ومشتري المنشآت  النهائي المستهل  وقرار الشراء لدى المستهل 

 . ويقيتسالج زيتحديد السوق المرتقبة واستراتيجيات المنظمة المتعلقة بالم وزيع ووالت

 

 للمقرر: مخرجات التعلم . 3

 مخرجات التعلم للمقرر
  رمز

المرتبط التعلم مخرج 

   للبرنامج

  المعارف 1

  1ع .اكتساب الطالب مبادئ و حقائق في مجال ادارة التسويق والبيئة التسويقية 1.1

لكدى   اءلشكرا  راقكر،  سكلوك المسكتهل معرفة المفاهيم و النظريات فكي مجكالات التسكويق،  فهم و   1.2

  ...المستهل  النهائي ومشتري المنشآت ،تجزئة السوق، استراتيجيات تحديد السوق

 3ع-  1ع

الممارسات المتعلقة بالتخطيط الاستراتيجي للأنشطة التسويقية، استراتيجيات تحديد السوق   معرفة 1.3

 .والترويجواختيار استراتيجيات المنتج، التسعير، التوزيع  

 3ع

1...   

  المهارات 2

 1م .تمكين الطالب من تطبيق المفاهيم و النظريات الادارية 2.1

 1م .قدرة الطالب على تطوير نفسه في المجالات الادارية 2.2

 2م .إكساب الطالب القدرة الابداعية على حل المشكلات 2.3

2...   

  الكفاءات 3

 1ك ( اعيجملال معح الروب التحليالقدرة على العمل ضمن فريق ) 3.1

 5ك مهارات الحوار الناجح الفعال 3.2

 5ك مهارات الإلقاء، وكسر حاجز الخوف من التحدث امام الآخرين 3.3

 3ك من الآخرين والتعاون معهم الاستفادةتشجيع الطلاب على  ...3

 

   المقرر موضوعاتج. 

 الاتصالساعات  قائمة الموضوعات  م

 3 ناتكولمواالتطور  التسويق: المفاهيم،  1

 6 التسويق والبيئة التسويقية 2

 6 سلوك المستهل  النهائي  3

 6 قرار الشراء والمستهل  النهائي  4

 3 ومشتري المنشآتقرار الشراء    5

 6 التخطيط الاستراتيجي للأنشطة التسويقية  6

 3 استراتيجيات تحديد السوق المرتقبة   7

 3 تراتيجية المنتجاتاس 8

 3 راتيجية التسعيراست 9

 3 استراتيجية التوزيع 10

 3 استراتيجية الترويج 11
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 45 المجموع

 

 والتقييم:التدريس  د.
 يم يالتق وطرق مخرجات التعلم للمقرر مع كل من استراتيجيات التدريس  ربط . 1

 يم يالتق طرق  التدريس  استراتيجيات مخرجات التعلم   رمز ال

 المعارف  1.0

1.1 
الككب مبككادئ و حقككائق فككي مجككال ادارة تسككاب الطاك

 .التسويق والبيئة التسويقية

 -المحاضكككككرة اسكككككتراتيجية 

المناقشة والحوار  -استراتيجية 

 -الكككتعلم الكككذاتي اسكككتراتيجية 

 استراتيجية التعليم الالكتروني

 اش والحوار والواجباتو النق

تحصكككككككيلية   اختبكككككككارات 

بيكككة ، كتاونهكككائي )شكككهري

 الواجبككككات  -وشككككفوية...( 

ئلة واس  –الفردية والجماعية  

نكككاء تحصكككيلية وتقويميكككة اث

 .المحاضرة

1.2 

معرفة المفاهيم و النظريات في مجكالات التسكويق، 

سككلوك المسككتهل ، قككرار الشككراء لككدى المسككتهل  

النهكككائي ومشكككتري المنشكككآت ،تجزئكككة السكككوق، 

  ...استراتيجيات تحديد السوق

1.3 

تخطيط علقكككة بكككالالممارسكككات المت ةفهكككم ومعرفككك

الاسكككتراتيجي للأنشكككطة التسكككويقية، اسكككتراتيجيات 

تحديكككد السكككوق واختيكككار اسكككتراتيجيات المنكككتج، 

 .والترويجالتسعير، التوزيع  

 المهارات 2.0

2.1 
تمكككين الطالككب مككن تطبيككق المفككاهيم و النظريككات 

 .الادارية

بمعرفة  الإلمام الحث على  -

من   مالمفاهيطرق تطبيق 

 تطويروة اءخلال القر

ات خلال عمليمن  تالمهارا

   تحليلالولذهني العصف ا

 

ناول مثال لشركات في  ت -

و  صغيرة االمستوى المحلي 

دارة  كبيرة لإبراز دور الإ

سويقية وبحثها عن الت

 المستهل  الحالي والمرتقب

  

حلقات النقاش   -  

تكككككرك فرصكككككة للطالكككككب  -

مككن خككلال  ارسككة العمليككةمللم

 دراسية تحالا

 لأسئلةاو  والحوار  المناقشة

 ضرةاثناء المحا الجانبية

 

 أسئلة حل المشكلاتدراج و

  لأسئلة كوزات    وإعطاء

 ثناء سير المنهجمصغرة ا

  

في   تطبيق الأدوات التحليلية
 الواجبات

2.2 
قككدرة الطالككب علككى تطككوير نفسككه فككي المجككالات 

 .الادارية

2.3 

حكككل  إكسكككاب الطالكككب القكككدرة الابداعيكككة علكككى

 .المشكلات

 لكفاءاتا 3.0

3.1 
بروح العمل   التحليالقدرة على العمل ضمن فريق )

 ( الجماعي

مناقشة   فياشراك الطالب 

 جماعية

 مناقشة جماعية وحوارات  -

تقسيم العمل مع  متابعة  -

 الطلاب 

المناقشات الجماعية   تقويم -

 دوريبشكل 

 التيمعرفة المعوقات  -

 واجهت الطالب

 عالناجح الفارات الحوار المه 3.2

3.3 
مهارات الإلقاء، وكسر حاجز الخكوف مكن التحكدث 

 امام الآخرين

3.4 
مكككن الآخكككرين  الاسكككتفادةتشكككجيع الطكككلاب علكككى 

 والتعاون معهم
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 الطلبة   تقييم أنشطة. 2

 يم يالتق أنشطة م
 توقيت التقييم 
 )بالأسبوع( 

 النسبة 

 يم يالتقدرجة  إجماليمن 

 %30 كل اسبوع والمشاركة  الحضور– لمناقشاتوالواجبات و ا التقارير 1

 %20 ثامنال الأسبوع الاختبار الشهرى 2

 %50 نهاية الفصل الاختبار النهائي 3

4    

5    

6    

7    

8    
 الخ(  ورقة عملمشروع جماعي،  ، تقديميعرض  شفهي،   ،تحريري اختبار)يم  يالتق  أنشطة

 

 

 ي: الطلابم لأكاديمي والدعا الإرشادأنشطة  -هـ 

 

 
  والمرافق:مصادر التعلم  –و 
 التعلم:مصادر قائمة . 1

 , تنوير للترجمة والنشر والتوزيعالتسويق الفعالطلعت أسعد عبد الحميد,  للمقرر  المرجع الرئيس 

  المساندةالمراجع 

 الإلكترونية المصادر 

الباوربوينت • والواجباتو  عروض  التعليمعل  المتاحة  المناقشات  نظام    ى 

 mu.edu.sa.ونيالالكتر

 على المقرر   ينهيئة التدريس المشرف اءعضأقع امو •

 المكتبة الرقمية السعودية            

www.marketingteacher.com  

 

    ىأخر

 

 المطلوبة:المرافق والتجهيزات . 2

 متطلبات المقرر  العناصر

 المرافق
 إلخ( ...  لمحاكاة، قاعات االعرض الدراسية، المختبرات، قاعات القاعات)

 بطال  30قاعة محاضرات تتسع لك  •

 

 التقنية التجهيزات
 البرمجيات(  الذكية،السبورة  البيانات،عرض    )جهاز

Smart Board and Data Show 

  Blackboard  2020 inواستخدام  

  تبعاً لطبيعة التخصص( ) ىأخر تجهيزات
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 لمقرر: اجودة  تقويم ز. 
  

 يم قيطرق الت ون يمالمق لتقويم مجالات ا

التغذية  .1 على  الحصول  استراتيجيات 

بخصوص   الراجعة الطلاب  من 

 :فعالية التدريس

 

 الطلاب 

استبيانات توزع على الطلاب   •

لمعرفة آرائهم حول  المقرر 

ومدى فاعلية أسلوب   

 التدريس 

طريق   • عن  نظام التواصل 

 التعليم الالكتروني

عن   • للطلاب  التواصل  اتاحة 

اطري المواقع  ترونية لالكق 

 عضاء هيئة التدريس لأ

 

لتق .2 أخرى  عملية واستراتيجيات  يم 

 التدريس من قبل الأستاذ أو القسم:

 

 لجنة الخطط الدراسية والجداول بالقسم

لمراجعة الدورية للمقرر من ا •

قبل لجنة الخطط الدراسية 

 والجداول بالقسم

  تدوير المقررات •

 المراجعة الخارجية

 لتدريسو هيئة اعض ستطوير التدري إجراءات .3

تشجيع استخدم التقنية الحديثة  •

 الدراسيتقديم المقرر   في

  الذاتيتشجيع عمليات التعلم  •

تشجيع الطلاب على التقديم  •

  والإلقاء

 المناقشككككاتتشككككجيع الطككككلاب علككككى 

 الجماعية

إجراءات التحقق من معايير إنجكاز  .4

 الطالب
 عضو هيئة التدريس

مراجعة عينة من الإجابات  •

ة نة متخصصل لجمن قب

 م بالقس

المراجعة الخارجية لعينة من  •

  أوراق اجابات الطلاب

 بالقسم الجماعيالمراجعة والتصحيح  
 إلخ( مصادر التعلم ...   للمقرر،مخرجات التعلم فاعلة طرق تقييم الطلاب، مدى تحصيل ، فاعلية التدريس  )مثل.مجالات التقويم  

 تحديدها(  تمي)  أخرى ، يرظ المراجع الن امج،البرنات  قياد التدريس،أعضاء هيئة   )الطلبة، ونالمقيم

 ( مباشر وغير مباشر )يم  قيالت   طرق

 

 

 

 . اعتماد التوصيف  ح 

  جهة الاعتماد

  رقم الجلسة 

  تاريخ الجلسة 

 


