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 : المقرر الدراس يمعلومات عامة عن  أ.

 : التعريف بالمقرر الدراس ي . 1

 .......(3الساعات المعتمدة: )......... 1

 

 . نوع المقرر 2

 متطلب مسار  ☐ متطلب تخصص          ☐ متطلب كلية          ☐ متطلب جامعة   ☐ -أ 

 اختياري          ☐ إجباري  ☒ -ب

 ( المستوى الثاني. السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر: ) 3

 . الوصف العام للمقرر 4

الاستراتيجي   التسويق  تخطيط  التسويقي، وعلاقة  النشاط  في  الاستراتيجي  التخطيط  طبيعة ودور عملية  تحديد  المقرر على  هذا  يركز 

للمنشأة وعناصر   بين عناصر الخطة الاستراتيجية  للتفاعل  بالتخطيط على مستوى المنشأة، كما يشتمل المقرر على دراسة تفصيلية 

الخطة التسويقية، وإعداد خطة التسويق الاستراتيجية، وإعداد الخطط الوظيفية لعناصر المزيج التسويقي ومعالجة أساليب الرقابة  

 على هذه الخطة مع التركيز على أسلوب الحالات كمنهج تدريس ي. 

 )إن وجدت(المتطلبات السابقة لهذا المقرر   -5

 لا يوجد

 المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت( -6

 لا يوجد

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

ومراحله،   للتسويق  الاستراتيجي  التخطيط  وطبيعة  بمفهوم  يتعلق  فيما  الطالب  لدى  المعرفي  الرصيد  تنمية  الى  المقرر  هذا  يهدف 

والتعريف بأهميته سواء على مستوى المنظمات أو الوحدات أو الأنشطة، وتصحيح بعض المفاهيم والممارسات الخاطئة لدى الطالب  

 والتي تتعلق بطبيعة وأبعاد التخطيط الاستراتيجي التسويقي. 

 :. نمط التعليم2

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم م

 % 100 45 تعليم اعتيادي 1

 - - التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج  

 التعليم الاعتيادي  •

 التعليم الإلكتروني •

- - 

 - - التعليم عن بعد   4
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 )على مستوى الفصل الدراس ي(  :الساعات التدريسية. 3

 النسبة ساعات التعلم  النشاط  م

 % 100 45 محاضرات  1

   معمل أو إستوديو  2

   ميداني  3

   دروس إضافية  4

   )تذكر( أخرى  5

 % 100 45 الإجمالي  

 ب. نواتج التعلم للمقرر واستراتيجيات تدريسها وطرق تقييمها:

 نواتج التعلم الرمز 
 رمز

 ناتج التعلم المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس 

 المعرفة والفهم  1.0

1.1 

معرفةةةةةة اسةةةةةتراتيجيات عناصةةةةةر 

 1ع المزيج التسويقي .
  -المناقشة -المحاضرة

 العصف الذهنى 

تقيةةةةةةةةةةةةيم  –الاختبةةةةةةةةةةةارات 

اختبارات   –المشاركات  

 .دورية

1.2 

التعرف على آليات السياسةةات 

 1ع المتبعة في المزيج التسويقي .
  -المناقشة -المحاضرة

 العصف الذهنى 

تقيةةةةةةةةةةةةيم  –الاختبةةةةةةةةةةةارات 

اختبارات   –المشاركات  

 .دورية

 المهارات  2.0

2.1 

تطبيةةةةةةق المعرفةةةةةةة النظريةةةةةةة علةةةةةةى 

ممارسةةةةةةةةات عمليةةةةةةةةة فةةةةةةةةي الواقةةةةةةةةع 

 .السعودي

 1م
حل  -المحاضرات

 البحث  -المشكلات

 -الاختبةةةةةةةةةةةارات الدوريةةةةةةةةةةةةة

 -الاختبةةةةةةةةارات القصةةةةةةةةيرة

 البحث

2.2 

التمييةةةةز بةةةةين مسةةةةتويات العمةةةةل 

فةةةةةةةةةةةةةةةةةةةي السةةةةةةةةةةةةةةةةةةةو  علةةةةةةةةةةةةةةةةةةةى ضةةةةةةةةةةةةةةةةةةةوء 

الاسةةةةةةةةةةةةةةةتراتيجيات و الاهةةةةةةةةةةةةةةةةداف 

 .المرسومة

 2م
حل  -المحاضرات

التفكير  -المشكلات

 البحث  -النقدى

 -الاختبةةةةةةةةةةةارات الدوريةةةةةةةةةةةةة

 -الاختبةةةةةةةةارات القصةةةةةةةةيرة

 البحث

2.3 

اسةةتامار معرفتةةه فةةي المعلومةةات 

فةةةي التطبيةةةةق العملةةةي والاتصةةةةا  

مةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةع المعنةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةين فةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةي العمةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةل 

 التسويقي.

 4م

حل  -المحاضرات

 البحث  -المشكلات

 -الاختبةةةةةةةةةةةارات الدوريةةةةةةةةةةةةة

 -الاختبةةةةةةةةارات القصةةةةةةةةيرة

 البحث

 القيم والاستقلالية والمسؤولية 3.0

3.1 
يتعامةةةةةةةةةةةةةةةل بشةةةةةةةةةةةةةةة ل دا ةةةةةةةةةةةةةةةم مةةةةةةةةةةةةةةةع 

القضةةةةةةةةايا الأخلاقيةةةةةةةةةة. ويصةةةةةةةةةدر 

 1 
 تقديم عروض وبحوث  

تقييم   -الملاحظة

 العرض والالقاء 
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 نواتج التعلم الرمز 
 رمز

 ناتج التعلم المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس 

 
 
سةةةةليمة وعادلةةةةة مبنيةةةةة  أح امةةةةا

أخلاقيةةةةةةةةةة علةةةةةةةةةى مبةةةةةةةةةاد  وقةةةةةةةةةيم 

 ومهنية.

تقيةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةيم المشةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةاريع 

 .البحاية

 -:ج. موضوعات المقرر 

 قائمة الموضوعات  م
الساعات التدريسية 

 المتوقعة

 3 مدخل عام 1

 3 التخطيط الاستراتيجي 2

 6 الاستراتيجية التسويقية 3

 6 البيئة التسويقية 4

 3 استراتيجيات سلوك المستهلك 5

 2 استراتيجيات تجز ة السو   6

 ساعة امتحان او   7

 6 استراتيجية المنتج 8

 6 استراتيجية التموضع السوقي وتطوير المنتجات الجديدة   9

 2 استراتيجية التسعير 10

 ساعة امتحان ثاني 11

 3 استراتيجية التوزيع 12

 3 استراتيجية الترويج  13

 45 المجموع

 د. أنشطة تقييم الطلبة:

 أنشطة التقييم م
 توقيت التقييم

 )بالأسبوع( 

 النسبة 

من إجمالي درجة  

 التقييم 

 % 25 السادس  .الاختبار الشهري الاو   1

2 

أو و/ -مهةةةارة العةةةرض التقةةةدي يو/أو  -تقيةةةيم مهةةةارات اءستقصةةةاء والبحةةةث

مرفققققق احكققققراتكم الرواققققركس  ققققي القققققرابط المهةةةةةارات التقنيةةةةةة والرقميةةةةةة. 

 المرفق:  

  pdf.رواركس التقييم                                              

 % 15 الحادي عشر 

 %10 مستمر  الت ليفات والمشاركات 3

 %50 السادس عشر  الاختبار النهائي 4

 . أنشطة التقييم )اختبار تحريري، شفهي، عرض تقدي ي، مشروع جماعي، ورقة عمل وغيره(         

https://majmaah-my.sharepoint.com/:b:/g/personal/a_eissa_mu_edu_sa/Ecq_nfdEvVlJvfNzyPshYGgBeWG2y0mWQaLlmOFEVWRbIw?e=rg8jfZ
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افق:   ه. مصادر التعلم والمر

 مصادر التعلم: المراجع و . قائمة 1

 المرجع الرئيس للمقرر 
، دار 2012اسةةةةتراتيجيات التسةةةةويق، مةةةةدخل لظةةةةري وك ةةةةي، الةةةةدكتور ايةةةةاد عبةةةةد الفتةةةةا  النسةةةةةور، 

 صفاء للنشر والتوزيع، عمان الاردن

  المراجع المساندة 

 المكتبة الرقمية السعودية المصادر الإلكترونية 

 أي مراجع او مكتبات أو مواقع الترلت لها صلة بالمقرر  أخرى 

افق:   ه. مصادر التعلم والمر

 . قائمة المراجع ومصادر التعلم: 1

 .2012التخطيط الاستراتيجي والادارة الاستراتيجية، د. احمد سيد مصطفى،   المرجع الرئيس للمقرر 

 أدرج المواد اءلكترولية ومواقع اءلترلت ومواقع التواصل الاجتماعي وغيرها المراجع المساندة 

 المكتبة الرقمية السعودية. المصادر الإلكترونية 

  power point المحاضرات المعد ة على شرا ح للعرض داخل الفصل باستخدام أخرى 

افق والتجهيزات التعليمية والبحثية المطلواة:2  . المر

 متطلبات المقرر  العناصر

افق النوعية   المر

)القاعات الدراسية، المختبرات، قاعات العرض، قاعات  

 المحاكاة ... إلخ( 

 طالب  50طالب وأخرى سعة  30قاعات تدريس سعة 

 قاعات تفاعلية 

 التجهيزات التقنية 

 )جهاز عرض البيالات، السبورة الذكية، البرمجيات( 

 جهاز كمبيوتر محمو  

 Data showجهاز عرض بيالات

 .سبورة الكترولية

 أقلام سبورة  .

 لطبيعة التخصص( تجهيزات أخرى 
 
 لا يوجد  )تبعا

 و. تقويم جودة المقرر: 

 طرق التقييم المقيمون  مجالات التقويم 

 قيادات البرلامج  -الطلاب فاعلية التدريس

اسةةةةةةةةةةةةتصيان معةةةةةةةةةةةةد خصيصةةةةةةةةةةةةا لقيةةةةةةةةةةةةاس 

جةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةودة اسةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةتراتيجيات التةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةدريس 

والتقةةةةةةةةةةةةةويم مةةةةةةةةةةةةة  القسةةةةةةةةةةةةةم باءضةةةةةةةةةةةةةافة 

لتقيةةةةةةةيم خبةةةةةةةرة الطالةةةةةةةب و المقةةةةةةةرر مةةةةةةة  

 النظام الاكادي ي.

اسةةتطلاع -الملاحظةةة والمتابعةةة الدوريةةة لجنةةةةةةةةة القيةةةةةةةةاس والتقةةةةةةةةويم/ قيةةةةةةةةادات -الطةةةةةةةةلاب فاعلية طرق تقييم الطلاب 
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 طرق التقييم المقيمون  مجالات التقويم 

اراء الطةةةةلاب مةةةة  خةةةةلا  بوابةةةةة النظةةةةام  البرلامج

 الأكادي ي.

 أعضاء هيئة التدريس -الطلاب   مصادر التعلم 

مباشةةةر مةةة  خةةةلا  الملاحظةةةة والمتابعةةةة 

غيةةةةةةةةةةةر مباشةةةةةةةةةةةر مةةةةةةةةةةة  خةةةةةةةةةةةلا   -الدوريةةةةةةةةةةةة

اسةةتطلاع اراء الطةةلاب و أعضةةاء هيئةةة 

 التدريس

 مدى تحصيل مخرجات التعلم للمقرر 
أعضةةةةةةةةةةةةةاء هيئةةةةةةةةةةةةةة التةةةةةةةةةةةةةدريس/ لجنةةةةةةةةةةةةةة القيةةةةةةةةةةةةةاس 

 والتقويم/ قيادات البرلامج/ المراجع النظير

تشةةةةةةةةةةةةةةةةكيل لجةةةةةةةةةةةةةةةةان لدراسةةةةةةةةةةةةةةةةة تطةةةةةةةةةةةةةةةةوير 

لمةةةةا ج -توصةةةةيف المقةةةةررات الدراسةةةةية 

قيةةةاس مباشةةةر )اكسةةةل( لمةةةا ج قيةةةاس 

غيةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةر مباشةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةر اسةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةتطلاعات رأى 

 الخريجين و جهات التوظيف

   أخرى 

 )الطلبة، أعضاء هيئة التدريس، قيادات البرلامج، المراجع النظير، أخرى )يتم تحديدها(.المقيمون  

 )مباشر وغير مباشر(.طر  التقييم  

 ز. اعتماد التوصيف: 

 مجلس القسم   جهة الاعتماد 

 الرابعة عشر   رقم ااجلسة

 م 2024-11-26 تاريخ ااجلسة

 

 

 

 


